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Nicolas de Davydoff 
45, rue Nationale - 75013 Paris

Tél. fixe : 01 44 24 59 35

Tél. mobile : 06 08 52 38 73

nicolasdedavydoff@hotmail.fr
http://nicolasdedavydoff.typepad.fr/ 


25 ans. Permis B

Célibataire. Mobilité Nationale.
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 Champs de compétences
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APPUI AU DEVELOPPEMENT : 

· Identification et diagnostic des moyens et des outils de développement touristique à l’échelle locale,

· Coordination et animation de réseaux professionnels et institutionnels définis en fonction des objectifs,

· Gestion organisationnelle – Mobilisation des réseaux,
· Conduite de projets,
· Pilotage d’études.

PRODUCTION :
· Elaboration de bases de données – veille et constitution d’études stratégiques (recherche, enquêtes, entretiens, traitement et analyse),
· Promotion : réalisation complète de brochures, guides, topoguides, plaquettes de présentation,
· Communication,

· Rédaction de rapports opérationnels en ingénierie touristique : analyses de marché, études de stratégie et de positionnement.

GESTION MARKETING :

· Audits marketing – marketing de destinations
· Benchmarks

· Connaissance et écoute des clientèles : enquêtes qualitatives – quantitatives, focus groups.
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Expérience professionnelle
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Septembre – Novembre 2007 : NEWFREELANCE – consultant freelance

· Elaboration, mise en ligne, analyse et traitement de résultats d’un triple baromètre Acteurs, Habitants et Visiteurs pour le compte de la société Comanaging, mandatée par le Comité Régional du Tourisme Picardie dans le cadre de la mise en œuvre de la stratégie marketing 2005-2010. Pilotage intégral de l’étude et présentation des résultats. 

· Séances de formation auprès de responsables du CRT. 

Juillet – Septembre 2007 : ERIS COMMUNICATION – chargé d’études tourisme.

· Pilotage intégral d’une étude : Les clientèles abandonnistes et prospects. Commanditaire : association de villages vacances VALVVF. 

· Identification des raisons de l’abandon – Définition des clientèles prospects. 

· Recommandations en vue d’une optimisation des taux de retour des clientèles. 

· Enquête qualitative (Focus Groups) - Enquêtes quantitatives téléphoniques (800 personnes). Elaboration des synthèses et des recommandations. 

· Relation client constante – rendu et présentation.
Automne 2006 : PLANETH CONSULTANTS – chargé d’études junior. 

· Elaboration de propositions commerciales, réponses à appels d’offre

· Coordination et suivi clientèle,
· Elaboration de bases de données,

· Mission : Les aides publiques à l’hébergement en France. Commanditaire : Direction du Tourisme.

Printemps – été 2006 : COMANAGING – consultant junior.

· Mission : Audit identitaire Normandie. Commanditaire : Comité Régional du Tourisme Normandie.

· Enquête exhaustive qualitative et quantitative auprès de plus de 200 acteurs – professionnels et institutionnels du tourisme normand.

Printemps – été 2004 : COMMUNAUTE DE COMMUNES CÔTE DE PENTHIEVRE (CÔTES D’ARMOR) – chargé d’études.

· Etat des lieux et perspectives de valorisation de l’équipement communautaire : le sentier de Grande Randonnée littoral GR 34 sur le territoire de la Communauté de Communes : sécurité – aménagement – équipements.

· Coordination avec les élus de la structure, fonctionnement de la structure, commissions Tourisme.
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Formation
2006 : Master 2 Professionnel Développement et Aménagement Touristique des Territoires à l’Institut de Recherche et d’Etudes Supérieures du Tourisme. Paris I – Panthéon Sorbonne. Mention Bien – tête de promotion.
· Mémoire professionnel : « l’activité de croisière à Bordeaux : état des lieux, effets induits, perspectives de développement ».
2005 : Master 2 Recherche en Géographie – Université de Paris VII.
· Mémoire : sous la direction de R. Knafou (équipe de recherche Mobilité – Itinéraires – Territoires). « L’identité touristique de la ville de Bordeaux » - Analyse de la politique de communication de l’Office de Tourisme de la ville de Bordeaux. 
2004 : Maîtrise de Géographie - Université Michel de Montaigne Bordeaux III. Mention Bien.
· Mémoire : Aménagement et développement de communes littorales en Côtes d’Armor (Fréhel, Erquy, Plurien). 



Compétences techniques - Bureautique

COURANT : Internet Explorer – Mozilla Firefox. Suite Office : Word, Excel, Publisher, PowerPoint.

ENQUÊTES : Sphinx Online ASP, Sphinx Plus, Sphinx Lexica, Ethnos 4.1.
TRAITEMENT D’IMAGES ET PAO : Adobe Illustrator, Adobe Photoshop.

APPLICATIONS GEOGRAPHIQUES ET CARTOGRAPHIE : cartes en édition - Titus, Cartes et Données, Terra Explorer, Navigalis.


Formation et connaissances complémentaires

LANGUES : Anglais : très bon niveau. Russe : niveau scolaire.
FORMATION COMPLEMENTAIRE : 

2007 : 

· formation à la préparation du concours d’attaché territorial – Economie – Administration – Organisation administrative.

· Appui pour réponse à appel d’offre de l’IREST – « L’adéquation entre offre de formation et offre dans l’emploi touristique dans le département de Seine-et-Marne ». Commanditaire : Conseil Général de Seine et Marne.
CENTRE D’INTÉRÊTS : 
Mobilité, voyages : séjours en Europe Orientale (République de Russie, Roumanie, Hongrie), Europe Occidentale (Angleterre, Espagne, Pays-Bas, Espagne, séjours supérieurs à un mois en Italie du Nord : Vénétie/Toscane. 

Tourisme culturel – Histoire de l’Art.

Photographie – Cinéma.

LES REFERENCES :



Comanaging

32 rue Vignon - 75009 Paris tel : +33 (0)1 56 03 97 92

mail : mb@comanaging.net 

Etudes et Recherches en Informations Statistiques
24, avenue du 8 mai 1945-95200 Sarcelles
info@eriscom.com
